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O CARTAZ
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O cartaz (também chamado poster) é
um meio publicitario de grande eficacia,
se for bem concebido.

Reune texto e imagem procurando ser
um meio de comunicar mensagens
apelativas e informativas.

E executado normalmente em papel,
afixado de forma que seja visivel em
locais publicos.

A sua funcao principal é a de divulgar
informacao visualmente, mas também
tem sido apreciada a sua funcao
estética.

Além da sua importancia como meio de
publicidade e de informagao visual, o
cartaz possui um valor histérico como
meio de divulgacao em importantes
movimentos de caracter politico ou
artistico.
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COMUNICACAO VISUAL

O CARTAZ

- Os primeiros cartazes datam do séc. XV. O seu objetivo era divulgar decisdes tomadas
pelo governo.

- No séc. XVIII a sua utilizacao ja era mais frequente. Anunciavam produtos comerciais
e industriais.

- Com a impressao, o cartaz generaliza-se (séc. XIX em Franca).
- No séc. XX, com a fotografia o cartaz adquiriu as caracteristicas atuais.
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CARTAZES DE RUA

- tém a finalidade de atrair a atencao de
gquem passa e a mensagem  que
transmite deve conseguir ser captada
por muitas pessoas ao mesmo tempo.
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TIPOS DE CARTAZES

CARTAZES DE INTERIORES

- destinam-se a pequenos grupos. Estes
podem ser lidos com mais atencgao e
podem conter mais informacao.
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COMUNICACAO VISUAL

O CARTAZ - FUNCOES

O cartaz é constituido por texto, imagem e cor e pode ser usado com diferentes fungdes:

_ FUNCAO APELATIVA
FUNCAO INFORMATIVA Esta funcdao é mais usada na publicidade, para

convencer o publico a consumir determinado
produto ou sensibilizd-lo para determinadas
campanhas de solidariedade ou prevencao .

A fungdo deste cartaz é informar.

;;ﬁVE A COKE

'




ZD79)

*

Eo
3411 J0 apIs (L@ 3U3 U0 A

BO'LOEL O LO'LL'YL ©|nDd ODS [DiyIn) BXID) SBZDLD) ||9PUBY B1alg




COMUNICACAO VISUAL
O CARTAZ

Na realizacao de um cartaz é necessario ter em atenc¢ao o publico a que se destina.

Um cartaz destinado a um publico infantil, tem de ser diferente daquele cujo objetivo é um publico adulto.
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Um cartaz deve atrair a atengao do observador e transmitir a sua mensagem de forma eficaz.



Antes do projecto:

Escolher o tema ou assunto a tratar;

Decidir o conteddo da mensagem principal
do cartaz;

A quem se destina a mensagem?
Onde vai ser colocado? (exterior, interior?)
Formato e dimensdes.
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O CARTAZ - EXECUCAO

Fazer um estudo prévio de:

Que tipo de imagem transmite a melhor ideia?
Que tipo de letras pretendes usar?

Como organizar da melhor forma os elementos
de texto, imagem e cor?

Escolhe a técnica adequada, guache, colagem,
aguarela, etc.
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ELEMENTOS DE UM CARTAZ

Texto — deve ser curto, sugestivo, de facil memorizacdo e compreensdo. Nos cartazes de
interior o texto pode ser um pouco maior.

Imagem — o desenho, pintura ou colagem, tem de transmitir a ideia correta daquilo que se
qguer dizer.

Cor — A cor permite realcar ou atenuar as formas.

Composicao ou organizacao do espago — é essencial para uma leitura clara e facil da
mensagem

Sonhar é natural.

JUST DO IT.

&~



COMUNICACAO VISUAL

O CARTAZ - texto publicitario

O texto do cartaz

O texto deve ser curto e legivel para potenciar em poucas palavras a imagem do
produto.

Geralmente, o texto publicitario é constituido por:

e marca: nome do produto ou servico; deve ser pequeno, facil de pronunciar e facil
de memorizar;

* slogan: frase identificativa do produto ou servico; deve ser breve, afirmativa;

e comentario: texto motivador do interesse; tem de ser curto, persuasivo, justificar
o desejo de possuir o que imagem mostra;

e 0 comentario pode também exercer a sua funcao se for capaz de fixar esse
interesse pela originalidade da mensagem que transmite, evitando, acima de tudo,
cansar o leitor e nao o deixando pensar muito.



COMUNICACAO VISUAL

O CARTAZ - texto publicitario

dée Sangue

seja herdi por uma vida
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O CARTAZ — texto do cartaz

e Aletra pode variar em relacao a FORMA, TAMANHO, ESPESSURA E COR.
e O espaco entre as letras de uma mesma letra é regular (é o mesmo).

e Letras maiusculas tém todas o mesmo tamanho.

e Asletras de um cartaz podem ser recortadas (revistas jornais, etc).
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COMUNICACAO VISUAL

O CARTAZ — texto do cartaz

ANTES DE COMECAR A DESENHAR AS LETRAS DEVES ESCOLHER:
- Quais as frases que devem ficar em destaque;
- Tipo de letra mais adequada;

- Estudo adequado do espaco necessario para escrever a frase (tendo em conta o
tamanho, espessura e espaco entre letra e linhas).

WARNING/
THE MOMSTER
s LOOSE

FRANKENSTEIN




COMUNICACAO VISUAL

O CARTAZ - Imagem

A imagem adquire particular importancia no cartaz, pois é geralmente o seu elemento
fundamental de comunicacao.

* A imagem entra apenas por alguns instantes no nosso campo visual e deve, por isso,
exprimir muito direta e sinteticamente a mensagem.

e A sua escolha deve obedecer a algumas regras de comunicacgao:
- aimagem deve ser simples e direta;

- ndo ha necessidade de usar muitas cores; um grande numero de cores torna a imagem
confusa e, portanto, pouco legivel.
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O CARTAZ - COMPOSICAO

A forma de um cartaz € geralmente retangular e disposto na vertical

e Existem dois centros:
P — centro geométrico
O - Centro optico

P é o centro do cartaz;

O é para onde converge o
olhar do observador
(ponto importante).
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Veja muitos animais no nosso hotel
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